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SERY TENER MARCA

IDENTIDAD
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UNA MARCA UNA MARCA
NO CUENTA ——— DEBE CONTAR
QUE ES QUIEN ES
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CONTAMOS HISTORIAS PARA

REAFIRMAR CONECTAR

QUIENES CON
SOMOS OTROS

T 3 OBJETIVOS QUE TIENE UNA HISTORIA /——T
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EL STORYTELLING TIENE QUE VER

cOMO
CUENTO Ml

COMO HAGO

SENTIR A ESA
PERSONA

HISTORIA A
UNA PERSONA
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rinén

UNA MARCA ES UNA HISTORIA
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Victoria
etort Amancio Ortega
Héroe
Creadora
Motivadora .
Inspiradora
Inspiradora
P Organizada
Vanguardista
guard Racional
Visionaria
Segura
Conocedora del deporte
P Reservada
La edad no es el limite ,
Sobria
El espiritu es lo que vale
P g Parca
Just do it o
! Apenas informativa y descriptiva

Te invita a: moverte, a la accidn
\\ Te anima al desafio / \\ / { WORDCAMP
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RELATO
CENTRADO

EN EL “DEJA LA ROPA MAS BLANCA”

PRODUCTO
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RELATO
CENTRADO

EN LAS “ENSUCIARSE HACE BIEN"

PERSONAS

—
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EMPATIA

TE CONECTA EMOCIONALMENTE
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EL MUNDO YA CAMBIO
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AUDIENCIA
PASIVA
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AUDIENCIA
ACTIVA
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VIVIMOS EN UNA
ERA NARRATIVA

TODO LO CONTAMOS, LO
COMPARTIMOS. TODAS LAS
EXPERIENCIAS Y VIVIENCIAS
QUE TENEMOS SON PARTE
DE NUESTRO MOVIL.
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1900 1925 1950 2000 HOY

CARACTERISTICAS BENEFICIOS EXPERIENCIA IDENTIFICACION VALORACION
“LO QUE ES” “LO QUE HACE” “LO QUE SIENTES” “QUIEN ERES” “LO QUE ME
INSPIRA”

A
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MANIFIESTO THE STORY THE MMOD

Esta es nuestra filosofia Descubre como empez6 todo Descibre como empezo todo

LEER MAS LEER Mis | LEER MAS
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The Fitzgerald Burger Company.
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Lechuga, laroja, Doble queso cheddar, cebolla Dos patties (15gr), doble queso Pull Pork, qug
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LETRIMAGIA
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Toda la magia de letimagis, des
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LETRIMAGIA AGENDA  QUIENES SOMOS  TIENDA OBIETOS  NUNCA PIERDAS TU MUCHOSIDAD  HECHIZO DE ENTRADA

n

UNA VARITA MAGICA
PARA DI

RECIBE NUESTRAS LECHUZAS

Aptintate a recibir nuest para recibir una . diversion y magia.

descubrirés un mundo magico que no imaginabas,y pondrds un

or y uzen tu dias,

INICIO AGENDA TIENDAOBJETOS  NUNCA PIERDAS TU MUCHOSIDAD ~ HECHIZO DE ENTRADA Q.

LETRIMAGIA

En Letrimagia, los jévenes aprendices descubren, aprenden, y disfrutan creando, dando rienda suelta a su imaginacién.
Os invitamos a sumergiros en un mundo de magia, fantasia y color con las actividades, talleres y clases més divertidas,

Ven a contar historias, a descubrir criaturas y seres increibles y a pintar imgenes fantasticas!

Lechuzas

203 veces a la semana con noticias,
actividades, libros y mds.

Apiintate Gratis

Quiénes Somos

El equipo més mégico

£Quiénes somos?

Uarry Potter Book,
Night Febrero 2091
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